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  فتارگپیش
  

توجـه بـه قلمروهـاي جدیـد دانـش را      ، نیانب دانشۀ حیات در جامعۀ ورود به عصر دانایی و ادام
، ا و فراینـدهاي تولیـد علـم   ه ـ سیاسـت  در ایـن راسـتا بازاندیشـی در   . است کردهاپذیر ن اجتناب

توجـه بـه اقتصـاد علـم یکـی از      ، یددرتعریف این قلمرو جد. رود یمار مش به ناپذیرانکارضرورتی 
و مراکز آموزشی نیـز بایـد بـه     ها دانشگاه، موریت جدیدبراي تحقق این مأ. استاي مهم ه لفهمؤ
ۀ از زاوی ـا ه ـ وردهآوانی فرایندها و بازنگري فـر بازخ، اه ساختار فعالیت، ندازهاا اندیشی در چشمباز

  . ورزندموریت مذکور مبادرت دید مأ
وري و  هعامـل ارتقـاي بهـر   ، موتور محرك اقتصاد منزلۀ نیان بهب دانش در عصر اقتصاد دانش 

، نیـان ب در اقتصـاد دانـش  . داردي ا و زیستی اهمیت ویژه سیاسی، اجتماعی، حل مسائل اقتصادي
ایی است کـه ایـن   ه ایدهة بع بالقومن، دانشعنوان مخزن و مرکز اساسی  نظام پژوهش و تولید به

  .  )1990، رایت( به محصولات مورد نیاز جامعه و بازار تبدیل شود بایدا ه ایده
ور اقتصادي بود که توان شاهد ظه یامروزه م، با سیر جوامع از عصر صنعتی به عصر اطلاعات

چـن و  ( فیزیکی شده اسـت  اي مالی وه جایگزین سرمایه، رین سرمایهت مهم همثاب در آن دانش به
فکـري  ۀ سـرمای ، در اقتصـاد دانشـی  . یکم قرن اقتصاد دانشی استو قرن بیست. )2004، دیگران

ۀ اصـل اولی ـ  منزلـۀ  و بـه  شـود  مـی اي نـاملموس سـازمانی محسـوب    ه ـ رین دارایـی ت ـ جزء مهـم 
را فکـري  ۀ سرمای )2009( هسیو و فانگ. اي فیزیکی شده استه جایگزین سرمایه، فرینیآ ارزش

کـه  دانـد   میاي ارتباطی شرکت ه دارایی فکري و شبکه، فرایند، راهبرد، فرهنگ، دانشۀ مجموع
  . دست یابد اهدافشکند تا به  ین مزیت رقابتی ایجاد کرده و کمک مآبراي 

عنـوان   را بـه  هـا  دانشگاهنقش جاري  ،اي علمی و آموزشیه اي جدید فعالیته پیدایش سبک
در  ،بـر همـین اسـاس   . )1383، راد قـانعی ( تولید دانش مورد تردید قرار داده استمنبع اساسی 

 پـس ، انقلاب دوم آکادمیکاي ه آموزه مبنايبر  ها دانشگاه، اي اخیر در کشورهاي پیشرفتهه سال
. نـد ا دیـد خـود قـرار داده   نتـایج تحقیقـات را در فرا  سازي  يتجار، اي آموزش و پژوهشه از دوره

درك رفتـار و  و ند خلـق دانـش   یفرا از تحقیق به معناي پسانقلاب دوم دانشگاهی یعنی اینکه 

 یازده



 

 

اي قابـل  ه ـ حـل  هرا و دانـش  سـازماندهی نـد  یفراو توسعه بـه معنـاي   ، موضوع در دست بررسی
. کنندعرضه  بازار را به اتقیج تحقیآمده از نتا دست ند بهیفرا سازي يتجارة باید در پروژ، استفاده

کنـد کـه    یي کشـورها ایجـاب م ـ  ا نیازهاي متقابل مراکز علمی و صنعتی و نیز الزامـات توسـعه  
اینکه رشد هـر   علاوه بر. مراکز علمی و صنعتی وجود داشته باشد نزدیکی بینهمکاري و ارتباط 

ی و تحقیقـاتی در هـر   آن بستگی دارد و میزان ارتباط مراکز علمۀ کشور به توان علمی و فناوران
. )2001، 1لوگـار و پونزوریـک  ( شـود  یآن کشور محسـوب م ـ کنندة  ینیاي تعه از شاخصکشور 

) و آمـوزش  1998تبوداپس ـ( همین رهیافت در دو اجلاس جهانی علم و تعهد اجتماعی براساس
ردهاي نوین آموزشی براي پیونـد  یري از رویکگ ) بر بهره1998( یک پاریسو عالی در قرن بیست

سـازمان  ة هـزار ۀ و بیانی... بازار و، هتحصیلات عالی با نیازهاي جامع چه بیشتر میان آموزش وهر
ذاران گیزان و سیاستر برنامه، اقتصادي و اجتماعی ملی و جهانیۀ بر توسع کید آنأو ت 2000ملل

توجـه بـه اقتصـاد علـم را از معبـر      ، ر و تحـولات ی ـرا بر آن داشته است که در راسـتاي ایـن تغی  
همـۀ   وجه اشتراكاما  ،سازي ارائه شده ياز تجار هاي زیادي تعریف .کنند سازي عملیاتی يتجار
بـه   موزشـی) آ( موجـود در نهادهـاي دانشـگاهی    نظـري عبارت است از: فرایند تبدیل دانش  آنها

فراینـدي اسـت کـه در آن    ، عبـارت دیگـر   به. )2004، 2اسپلینگ( اي اقتصاديه برخی از فعالیت
ت قابل عرضه در بازار یـا  و مراکز آموزشی و تحقیقاتی به محصولا ها دانشگاهشده در دانش تولید

جملـه  از ، نقدهاي وارد بـر ایـن رویکـرد    توجه بهبا ، بنابراین. شود  یهاي صنعتی تبدیل مفرایند
بـازاري   نـد معتقد با انتقاد از این رویکرد که )2001( 4بوردیو و )1996( ردینگز )،1979( 3لیوتار
رات اجتمـاعی علـم   ی ـداري با رویکرد اومانیستی و کـارکرد تغی  هترویج ایدئولوژي سرماین و کرد
اي آموزشـی و ورود بـه   ه ـ ر پارادایم سیاستیتغی ،)1389، خوراسگانی و دیگران( خوانی نداردهم

ۀ رویکـرد نتیج ـ  بـر مبنـاي ایـن   . ه اسـت کـرد را واقعیتـی گریزناپـذیر    انقـلاب دوم آکادمیـک  ۀ پروس
اي ه ـ باید انتقال سـریع نتـایج ایـن تحقیقـات بـه شـرکت      ، حاکم بر تحقیقات دانشگاهیاي ه سیاست

. )1999 ،5زیمیسـک ( »باشـد ا در راستاي نفع عمومی ه بخش خصوصی و عمومی با همکاري دستگاه
یـري مراکـز آموزشـی و    گ هـم جهـت   آن، اصـلی ة شده معطوف به یک سازمفاهیم ذکرۀ پس هم
بـا اینکـه   . اسـت یشـان بـا نیازهـاي بـازار     اه سمت اقتصاد علـم و انطبـاق فعالیـت    به ها دانشگاه

  و کمتـر از   اي تحقیـق و توسـعه اسـت   ه ـ برابـر هزینـه   100تا  10سازي بین  ياي تجاره هزینه
                                                   
1. Logar and Ponzurick 2. Spilling 
 

3. Lyotar 4. Bourdieu 
 

5. Ziemisk 

 دوازده



 

  

ا و ه ـ کـه دولـت   اسـت  آن بیانگرشواهد  ،شوند یمیز تجاري مآ صورت موفقیت ا بهه درصد ایده 5
ابـزار و   لحـاظ از برخی ، ها دانشگاهسازي تحقیقات در  يبه تجار رغم توجه مشترك به ها دانشگاه
و یادگیري از تحقیقات بـراي   بازدهپایش عملکردها و تحلیل روندها و ارزیابی  منظور به اطلاعات

انجـام ایـن   بنـابراین  ، )ODCD,2003( ذاري مناسب را در اختیار ندارنـد گاقدامات برتر و سیاست
دهنـدگان   نع مربوط به فرستندگان یـا انتقـال  ازمانی یا مواس عوامل درونهمچون موانعی مهم با 
 عوامـل  هجمل ـاز . وسـت ر روبـه  هسـتند،  ها دانشگاهآموزشی و  ـ که همان مراکز پژوهشی فناوري

و  ....ذاري و راهبـردي و گسیاست، فرهنگ سازمانی، موانع ساختاري و بوروکراتیک ازمانی،س درون
اي تجـاري  ه ـ مراکز و بنگـاه  یعنی جامعه و خصوصاً فناورياي ه موانع مربوط به گیرنده جمله از

صـنعتی و ارتبـاط    ـ اقتصاديۀ ساختار قانونی و سیاسی و میزان توسعبعلاوه  یاقتصادي و صنعت
در  هـا  دانشـگاه افـزون  رو با توجه به رشد روز از این است.و مراکز علمی  ها دانشگاه بین صنعت و
فتـه و همچنـین   ر دسـت اي ازه ـ فرصـت ۀ هزین ـ، مستقیماي مستقیم مادي و غیره ایران و هزینه

رویکردهـا   تغییـر و  هـا  دانشـگاه ساله مبنی بر انطبـاق   نداز بیستا نه سند چشمو چهلة کید مادأت
اي تجاري کنونی ه مدل نبودنو راهگشا  سواي مختلف کشور از یک ه براي پاسخگویی به بخش

ی مطالعـاتی در خصـوص تعریف ـ   ، در بررسی مشکلات خاص ایـران و خـلأ  دیگر سويخارجی از 
اهمیـت  بررسـی ایـن موضـوع     ،ي ایرانها دانشگاهسازي براي  يبسط مفهوم تجار منظور به جامع

  بسیاري دارد.
سـازي در   ير روند تجـار دثر ؤمة شد هشناخت عوامل نخست که تلاش شده نوشتار کنونیدر 

سازي نتـایج تحقیقـات دانشـگاهی     يموانع تجار عوامل خاص و سپسشود، بررسی  سطح جهان
  .مورد اشاره قرار گیرددر ایران 
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  مقدمه
  

ا هـم  ه ـ مؤسسات و سازمان«نداز تغییرات جهانی، ا اي مستمر و سریع در چشمه در دورة نوآوري
ابی بـه  یاي خـود را بـه منظـور دسـت    ه ـ ا و قابلیـت ه ـ ا، ارزشه ـ مستمر، مأموریتباید به صورت 

دورنمـاي مأموریـت    خصـوص، . در همـین  )2005، 1(راوس» بروندادهاي رقابتی بازتولید کننـد 
ها نیز تغییر یافته و از حیطۀ آموزش و پژوهش فراتـر رفتـه اسـت و آمـوزش و پـرورش       دانشگاه

. با ظهور اقتصاد )2002، 2فرادید خود قرار داده است (اتزکویتزمعطوف به توسعۀ اقتصادي را در 
هـا   دانشگاه که و سبب شده است  اي آموزش عالی متحمل تغییراتی شدهه شیم نیان خطب دانش

اي رقابتی و افزونی منابع در بازارهـاي جهـانی   ه اي خصوصی براي کسب مزیته همانند شرکت
شود.  طور روز افزونی از زاویۀ اقتصادي ارزشیابی می ق بهدر واقع نگاه به آموزش و تحقی. بکوشند

هـا   اي مدیریتی دانشـگاه ه منظور مطابقت با این تغییر رویکرد، الگوهاي تأمین سرمایه و سبک به
  ).  2006، 3براندسن ند (راسماسن و گالا با تحولات زیادي مواجه شده

علم براي علم معطوف بـود، امـا    عبارت دیگر در گذشته تحقیقات صرفاً به اهداف علمی و به
نیـان  ب اي اقتصـاد علـم و رویکـرد اقتصـادي دانـش     ه امروزه با چرخش رویکردها و ایجاد گفتمان

اي آموزشی قابلیت کـاربرد علـوم،   ه ذاريگیزان درصددند تا در عرصۀ سیاستر ا، برنامهه نئولیبرال
 و تولیدعلم لحاظ کنند.  پتانسیل تبدیل علم به ثروت و فواید ملموس را در طول تکثیر 

ها در نتیجۀ تحقیقـات دانشـگاهی ایجـاد     با لحاظ کردن این رویکرد، دانشی که در دانشگاه 
عبـارتی   خواهد شد، اگر در مراحل بعدي به محصول یا خدمات قابل لمس تبدیل نشـوند یـا بـه   

ي محسـوب  ا دانـش بیهـوده  ا بماننـد و وارد بـازار نشـوند، درآمـدزا نیسـتند و      ه ـ دیگر، در قفسه
اي جدیـد و  ه ـ سازي نتایج تحقیقات که عبارت اسـت از تبـدیل یافتـه    شوند. بنابراین تجاري می
طور خلاصه به بـازار رسـانیدن    اي پژوهشی به محصولات و خدمات قابل ارائه به بازار یا بهه ایده
میز بـه  آ ها و گذار موفقیت شگاهتواند در تغییر پارادایم حاکم بر اهداف دان ا، میه ا و نوآوريه ایده

سـازي نتـایج    اي آمـوزش و پـژوهش بـه پـارادایم تجـاري     ه نداز سوم یعنی بعد از پارادایما چشم

                                                   
1. Rouse 2. Etzkowitz 
 

3. Rasmussen and Gulbrandsen 
 پانزده



 

 

چرخـۀ   از یکوچکحلقۀ علمی  تمقالا تألیف پژوهش، نقشی محوري ایفا کند. با عنایت به اینکه
است، توجه بـه کـل فراینـد توسـعۀ علـم و فنـاوري، مسـتلزم تمرکـز بـر           علم و فناوريتوسعۀ 
  ا قرار گیرد. ه سازي باید در اولویت سازي است و در این رویکرد، شناسایی موانع تجاري تجاري
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