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 پیشگفتار

2ای از صانایع خالاق شااخهر عنوان زی به‒ 1صنایع فرهنگی
هاای هناری و  کاارگیری روشامند جنباه باا هادف باه ‒

گاذاری دولات ایاران نیاز ماورد توجاه قارار  هاای سیاسات کسب و کار، شناسایی شاده و در رویاه ۀحوز فرهنگی در 
از سوی تولیدکننده  5را به خلق ارزش 4، برندسازی3پذیر بازاریابی مدرن در این راستا، ماهیت نرم و انعطاف. اند گرفته

‒هاای برناد6 آفرینای ارزش یاا هام‒هاای برناد  ها را نیاز در فرایناد تولیاد و تفسایر ارزش محدود نساخته و مشتری
 

تا پیش از فیلترشادن اینساتاگرام،  ویژه، شرایط اجتماعی و اقتصادی ایران در دورۀ پساکرونا به. است مشارکت داده 
را برای مدیریت شبکۀ اجتماعی اینستاگرام در بین کاربران شده بود که خود بستری  7سبب بال رفتن نرخ مشارکت

 های برند های فرهنگی ارزش کتاب حاضر، در پی واکاوی سازوکار معناپرداز رمزگان. هزینه برند فراهم آورده بود کم
ش آفرینای ارز  است تا به شناسایی الگوی هم ‒اینستاگرام ویژه به‒صنایع خلاق بومی در شبکۀ اجتماعی  ۀدر حوز 

المللای  برنادهای باومی ملای و باین ۀگیری هدفمند، دربرگیرناد  پژوهش با نمونه ۀپیکر . در این گفتمان منجر شود
هاای  به منظور واکاوی رمزگاان. پردازند های برند خود می به مدیریت ارزشاست که در شبکۀ اجتماعی اینستاگرام 

ارائه  ‒بیناکنشگر ۀشناسی بازاریابی و گفتمان چندشیو در حوزۀ نشانه‒فرهنگی برندهای موردِ اشاره، مدل تلفیقی 
هاای  هاای معنااپردازی رمزگان تواناد قابلیت های پژوهش، می هشده که پس از بارها آزمودن بر روی بخشی از داد

ایان روش  ۀبر پایالمللی را در شبکه اجتماعی اینستاگرام بازنمایی کند؛  فرهنگی مرتبط با برندهای بومی ملی و بین
موردِ تبلیغ برند،  ۀهای برند با تأکید بر ارزش ویژ و ارزش 9ددیداری برن  های معناپردازیِ هویت ، نخست لیه8ترکیبی

ساپس، . اند محتوا در شبکۀ اجتماعی از سوی صاحبان برند بازنمایی شده ۀگذارند اشتراک های به با توجه به امکان
ری یا مشاتریان های مشت های تعاملی اینستاگرام و با توجه به دیدگاه امکان ۀهای برند بر پای آفرینی ارزش فرایند هم

                                                                                                                                              
1. cultural industry 

2. creative industry 

3. modern marketing 

4. branding 

5. creating value 

6. co-creation value 

7. engagement rate 

8. mixed method 

9. brand's visual identity 
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هاای پاژوهش باه  یافتاه. مورد بررسای قارار گرفتاه اسات ‒میان کاربران ۀبه شکل بیناکنشی دوسویه و چندسوی‒
المللی منجر شاده کاه بارای شناسااندن ابعااد معنااپردازی  ترسیم الگوی بومی معناپردازِ برندهای بومی ملی و بین

 . کار خواهد آمد ش برندهای بومی بهآفرینی ارز  های فرهنگی در جریان هم رمزگان
اسات کاه باا پشاتیبانی صاندوق « 99016793»کتاب حاضر، برگرفته از طرح پژوهشی پسادکتری به شاماره 

در ایان راساتا، بار خاود لزم . اسات  باه انجاام رسایده ( و دانشگاه الزهاراINSFناوران )حمایت از پژوهشگران و ف
پژوهشگران گرامی؛ دکتر یحیی مدرسی، دکتر فرهاد ساسانی، دکتار یداللاه اردوخاانی، دکتار معصاومه دانیم از  می

همچناین بسایار . گزاری کنایم اند، سپاس بخش راه پژوهش بوده زاده شهری و دکتر بهمن زندی که روشنی حسین
ده و کارشاناس محتارم محتارم کتااب آقاای دکتار ناصار احمادزا کتااب، ویراساتار قدردان زحمات داوران ارجمناد

 . انتشارات دانشگاه الزهرا خانم فاطمه سالکی و دکتر سارا کیانی هستیم که ما را در نگارش کتاب یاری رساندند
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 مقدمه

غیار جسامانی و غیار های بیناکنشاگری خاود، امکاان ارتبااط  روز کردن سازوکار های اجتماعی، پیوسته با به رسانه
محور، بودن افراد و   های رایانه افزون بر این، پیشرفت روزافزونِ فناوری. آورند رودررو را برای کاربران خود فراهم می

توانند بدون اینکه در مکانی واقعای  که، کاربران، می ای گونه به. است آنها را در فضای برخط آسان نموده  1بیناکنش
ویاژه  به. گسترش دهند ای دوسویه یا شبکه صورت به ‒ناهمزمان چه و چه همزمان‒حضور یابند، تعاملات خود را 

هااای رسااانه اجتماااعی باارای تولیااد و  تواننااد از امکان تری می اینکااه در فضااای مجااازی، افااراد بااه شاایوۀ آزادانااه
مثاباه  در این میاان، گفتماانِ کااربران رساانه اجتمااعی، باه. خود بهره گیرد  گذاری محتوای مورد علاقۀ  اشتراک  به

باشاد؛ در  تفسیر قابل کاربران دیگر وسیلۀ به که انجامد می مجازی فضای در ارتباط به هنگامی کنش اجتماعی،
ای  نشاانه های نظام گری میانجی با کاربران، میانِ  بیناذهنیِ  ارتباط جریان در جریان تفسیر گفتمان تعاملی، معنا

 از شارایط تأثیرپذیرفتاه کاه ای( ویاژه مکاانی و زماانی موقعیات )باا مجاازی فضاای در و بیناکنشاگر گفتماان
یکساان  تااریخی ۀدانش زیست ۀپای معناپردازی بر این. گیرد می شکل است، هر بار واقعی فضای فرهنگیاجتماعی

 . شود می بنا 2انگیخته صورت به و
هاای  ویاژه، گساترش بیناکنش اسات؛ باه برندساازی ۀبازاریابی در رسانۀ اجتماعی نیز مبتنای بار ساازوکار ویاژ

باه . اسات شاده  کاربران در فضای مجازی سبب دگرگاونی جایگااه عرضاه فاراورده یاا خادمت در بازاریاابی مادرن
پذیری، پیوسته بهبود یافتاه  است؛ این انعطاف پذیر یافته  که در این فضای برخط، بازار ماهیتی نرم و انعطاف ای گونه

به ایان معناا کاه در پیوناد باا مفهاوم باازار . است و شکل بازار را از موجودیتی منفرد به ماهیتی اجتماعی تغییر داده 
بارای مشاتری در دسات  3برناد کاه بارخلاف بازاریاابی سانتی، ایجااد و خلاق ارزش تاوان گفات مثابه شبکه می به

هاای شابکه هساتند کاه در کناار دیگار کاارگزاران  ها فقاط یکای از گره در واقاع، تولیدکنناده. ها نیسات تولیدکننده
گاهی از دیدگاه. ندکن آفرینی می نقش 4اکوسیستم بازار های مشتری در بازاریابی مدرن سبب  در این میان، نیاز به آ

شده تا برندسازی به خلق ارزش از سوی محدود نشده و چگونگی درک مشتری از ارزش برند اهمیات یاباد، چراکاه 
                                                                                                                                              
1. interaction 

2. motivated 

3. brand value 

4. marketing ecosystem 
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ها، برای  شرکت تر، در اکوسیستم بازاریابی مدرن، به بیان روشن. دبینجامتواند به کسب ارزش از سوی مشتری  می
. کننااد تااا در ازای آن از مشااتریان کسااب ارزش کننااد بااه وجااودآوردن روابااط قااوی بااا مشااتری، خلااق ارزش می

در این زمینه، رضایت مشاتری، افازون بار . گیرد آفرینی ارزشی با مشتریان قرار  های برند در هم که ارزش ای گونه به
ویاژه در  ازجملاه باا اساتراتژی دهاان باه دهاان، باه ‒گسترش بیشاترشود، با  تواند منجر به وفاداری وی  اینکه می

 . انجامد به افزایش مشتریان بالقوه می ‒های اجتماعی شبکه
روز  که پیوسته سازوکارهای ارتبااطی خاود را باه 1فرمی عنوان پلت در این میان، شبکۀ اجتماعی اینستاگرام، به

خاود، باه تعامال در میاان  ۀه تا با معرفی یاا ایجااد هویات برسااختکند، این امکان را برای کاربرانش فراهم کرد می
وگویی، تفسیر و خاوانش  مثابه یک کنش گفت تواند به در این فضا هر انتخاب کاربر، می. گروهی از کاربران بپردازند

باا فقاط زماانی معنادارناد کاه در ارتبااط »شاوند  وگویی بازنماایی می هاا کاه در یاک کانش گفات این انتخاب. شود
باه بیاان . ( قارار گیرناد268، 1998، 3و کارس 2)هاج« ترِ آنچه انتخاب شده و آنچه پذیرفته نشده ساختارهای کلی

. شده و آنچه رد شده، معنادار باشد تر آنچه انتخاب  تواند در پیوند با ساختار کامل شده می دیگر، هر گفتمان برگزیده
ن تعامال برابار را بارای کااربرانش فاراهم سااخته اسات، ولای رسد ایان شابکۀ اجتمااعی امکاا نظر می هر چند، به

در ایان میاان، . شاود ناشای می  گذاری صااحبان قادرت سااختارهای هژماونیکی اسات کاه از سیاسات ۀدربردارند
برندهای مارتبط باا ش آفرینی ارز  های تعاملی گفتمان اینستاگرام، در جریان هم های معناپرداز کنش شناسایی لیه
 . دبینجامهای نهفته معنا  کننده بوده و به بازنمایی جنبه تواند بسیار کمک می صنایع خلاق

عناوان واحادی از معناا در نظار گرفتاه شاود کاه  تواند باه در این نگاه، گفتمان شبکۀ اجتماعی اینستاگرام، می
همچناین . ای اسات نشاانه ای و درون نشاانه ای معناپرداز در سطح بینا ههای نشان کنشِ کمترین نظام برهم ۀفراورد

زماانی و مکاانی  4ی بافات موقعیاتمتنا های برون یِ گفتمان اینستاگرام در پرتوی ارتباط با سازهمتن های درون سازه
افزون بار ایان، در جریاان پیونادهای بیناامتنی . پیرامونی و در فضای اجتماعی و فرهنگی گوناگون معنا تولید کند

های اینستاگرام، امکان انتقال مفاهیمی وجود دارد که میزان اثربخشای آنهاا باا در نظار  صفحه 5های فرسته میانِ 
ای از  توانناد در شابکه در پایاان، کااربران مای. سایار بیشاتر خواهاد شادهاا ب گرفتنِ خلاقیت در کاربرد ایان رساانه

های خود را باه  موجود اینستاگرام دیدگاه پیش های از امکان ۀهای دوسویه و چندسویه پیش رفته تا بر پای بیناکنش
هاای  امکان برخای کارگیری باه تواند با به بیانی دیگر، هر کاربر می. های دیگران را ببینند اشتراک گذاشته و دیدگاه

. های خاود پایش رود ها و خواساته موجودِ اینستاگرام، هویت خود را نمایانده و در مسایر دلبساتگی ازپیش گفتمانی
 اشاتراک باه 6بیناکنشاگر وکارهاای بر مبنای سااز را خود های گفتمان شکلی دوسویه توانند به کاربران دیگر نیز می

                                                                                                                                              
1. platform 

2. B. Hodge  
3. G. Kress 

4. context of situation 

 است.  کار رفته  ، به«post» ۀبیگان ۀبه جای واژ« فرسته» ۀواژ .5
6. interactional 
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 تواند می سپس، بیناکنش میان کاربران،. دهند   گسترش را خود بیناکنش ۀی برساختها گذاشته و با تکیه بر هویت
افراد  ؛ تا جایی کهشود گسترش یافته و چندسویه فراخوانده شده، ای با کاربران تعاملی شبکه با واسطۀ یک کاربر در

گوناه بینااکنش در  ایان. ساازد همگاانی و جهاانی ۀای، در پهنا های تودرتو و پیچیاده ای از بیناکنش را درگیر شبکه
دهد، شکل جدیدی از فرمانروایی صااحبان  چند رخ می چند و چندبه به یک یک، به صورت یک اجتماعی که به ۀرسان

در این میان، باودن گساترده کااربران، . تر زندگی کاربران شوند عمومی های جنبه است تا وارد بر افراد جامعه قدرت
معرفای  سب و کار فرصت داده تا بیناکنش بیشتری با آنها برقارار کارده و باا شاگردهای گونااگون باهبه صاحبان ک

اناد از ایان  کوشایده ‒ماهیت فرهنگای خاود ۀبر پای ویژه، برندهای مرتبط با صنایع خلاق به. برندهای خود بپردازند
 . دبینجامآفرینی با کاربران به کسب ارزش  هایی پرداخته و در جریان هم امکان بهره برده و به خلق ارزش

هاای  موجاودِ معنااپردازی و قابلیت سازوکارهای ازپیش ۀتر، گفتمانِ بیناکنشگر اینستاگرام بر پای به بیان روشن
ینساتاگرام، ایان موجاودِ ا ای دارد؛ در این میاان، ساازوکارهای گفتماانی ازپیش اش، ماهیت و ساختار ویژه ارتباطی

هااای از پاایش موجااود  هااا و امکان گیااری از انااواع عاماال آورد تااا باا بهره امکاان را باارای دارناادگان برنااد فااراهم ماای
شخصای  ۀاندازی صفح تر، صاحبان برند با راه به بیان روشن. های خود بپردازند معناپردازی، به معرفی برند و ارزش

ای در  هاای نشاانه کانش نظام بارهم ۀم پدید آورند کاه فارآوردفر  را در این پلت های مختلف بیناکنش توانند گونه می
 ‒هاای اینساتاگرام  امکان ۀصااحبان برناد بار پایا. ی اساتمتنا ی، بیناامتنی و بارونمتنا های درون ها و لیه سطح

. خاود بپردازناد توانناد باه معرفای هویات دیاداری برناد می ‒همچون امکان ایجاد نام کاربری، اطلاعات شخصی
توانناد  ، می2وی و اساتوری. تای. جای. ، آی1سرِ هام تکی یا پشتِ   های گیری از سازوکارهای فرسته سپس، با بهره

هاای تعااملی اینساتاگرام، باازخورد  امکان ۀدر پی آن، صااحبان برناد بار پایا. را گسترش دهندبیناکنش با کاربران 
و یاا  3های خود را با استفاده از سازوکارهای گونااگونی مانناد پساندیدن کننده های کاربران یا دنبال بگیرند و دیدگاه

توانند با  دسویه اینستاگرام، صاحبان برند میتعامل چن ۀدر گون. گذاری دیدگاه و موارد مشابه دریافت کنند اشتراک به
کننادگان خاود  تری باه دنبال صورت گسترده به و اشاره به کاربر یا پیامی، 4یگذار  برچسب سازوکارهای گیری از بهره

ص ساومی گری شاخ افزون بر این، صفحه برند با میاانجی. ای قرار گیرند معرفی شده و در جریان بیناکنش شبکه
صاورت  شاده و ماوجی از پاذیرش جمعای را دربرگیارد تاا به تواناد در میاان دیگار کااربران باه اشاتراک گاذارده  می

مثاباه یاک  باه 5وجاوگری هشاتگ جسات توانااییتاوان  ویاژه اینکاه، نمی به. بیناکنش را گسترش دهد تری گسترده
 باه کاه اسات گفتماان اجتمااعی یگذار  برچساب هشتگ، نوعی. اجتماعی در اینستاگرام را نادیده گرفت 6ابراداده
باشند و به ایان وسایله  تر دسترس قابل های مشابه، خود نیز گفتمان وجوی جست بر افزون دهد تا می اجازه کاربران
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2. story 

3. like 

4. tagging 

5. Hashtag 

6. metadata 
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هاای کااربران را  تواناد بیناکنش وجاوگر هشاتگ می همچنین، گفتماان جسات. ای از افراد بیناکنش کنند با شبکه
واقعی ناشای شاده و هام بار آن تاأثیر  فضای های اجتماعی پیکربندی کرده که هم از ها و پویش 1چالش صورت به

هایی  ها و پویش چالش تواند سبب مدیریت در اینستاگرام می هشتگ وجوگریِ  جست به بیانی، سازوکارهای. نهد می
تواناد چاه در رساانه اجتمااعی و چاه در رساانه  واقعی شود کاه می فضای فرهنگیاجتماعی رخدادهای با پیوند در

 . جمعی گسترانیده شود
کاه شابکۀ اجتمااعی اینساتاگرام بیشاترین  1401تاا شاهریور مااه  1399دی ماه  زمانی ۀگفتنی است که دور 

وکارهای برخط در ایاران  است، اهمیت بسیاری در کسب اربران ایرانی داشته ک ۀرا در میان هم 2میزان درگیرشدگی
 همزمان است و از سوی دیگار پایش از فیلترشادن که این دوره از یک سو با دورۀ زمانی پساکرونا چرا ؛است داشته 

گیااری از  بیشااترین امکااان بهرهدهناادۀ  اهمیاات ایاان دوره از ایاان روساات کااه نشااان. رساامی اینسااتاگرام قاارار دارد
کاه باا تغییار نگارش  3در ایان میاان، بحاران جهاانی پسااکرونا. وکار در ایران بوده اسات اینستاگرام در حوزۀ کسب

 ۀفعالیات پیوسات ۀ(، زمینا2020، 6ای دگرگاون سااخته )کااتلر امروزی را تاا انادازه 5داری ، ماهیت سرمایه4مشتری
به بیانی دیگر، بحران جهانی پساکرونا، شکل جدیادی . است ضای برخط را بیش از بیش فراهم نمودهکاربران در ف
که بسیاری از کاربران را از فضای واقعای باه فضاای  ای گونه به. است  ها را در فضای مجازی پدید آورده از بیناکنش

گذاری اجتماعی و بارانگیختن  ظ فاصلهدر ایران نیز، در بحران پساکرونا، خط مشی حف. مجازی هدایت کرده است
ویژه شابکۀ اجتمااعی اینساتاگرام  وکارها به فضای مجازی به افراد به ماندن در خانه سبب هدایت بسیاری از کسب

های  روزرساانی اساتراتژی کااربران در شابکۀ اجتمااعی، لازوم به ۀوسایل در این میان، امکاان تولیاد محتاوا به. شد
های  در این زمان، اینستاگرام که در ایران برخلاف دیگر شبکه. را روشن ساخت اجتماعیگوناگون بازاریابی شبکۀ 

هر چند با . ساخت فراگیر آنها را فراهم می کاربران و بیناکنش ۀبود، امکان بودن گسترد  اجتماعی کمتر فیلتر شده
نیاز وجاود  9باوک و فیس 8ویژه یوتیوب های اجتماعی به اینستاگرام امکان پیوند با دیگر شبکه 7گیری از پلتفرم بهره

 ۀامکانات از پیش موجود، بلکاه بار پایا ۀبر پای کاربران نه فقطدر این میان، در شبکۀ اجتماعی اینستاگرام، . داشت
رنگ شدن بحران پساکرونا و برخای  هر چند، کم. کنند  برقرار ارتباط هم با توانند محور می بیناکنش با واسطه و رایانه

های خاصی پدیدار شدند، سابب  های اجتماعی زودگذری که پیرامون هشتگ رخدادهای اجتماعی و پیدایش گروه
 . اینستاگرام از سوی دولت کنونی شدند فیلترشدن

                                                                                                                                              
1. Instagram challenge 

2. engagement 

3. post-crona crisis 

4. consumer attitude 

5. capitalism 

6. P. Kotler  

7. Platform 

8. YouTube 

9. Facebook 
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رویکرد چندروشی، بستر مناسبی برای  ۀیتواند بر پا ای است، می رشته کتاب حاضر که برگرفته از پژوهشی میان
ماورد بررسای در فضاای  ۀفهم فرایندها و ساازوکارهای معنااپرداز در شابکۀ اجتمااعی اینساتاگرام باا توجاه باه دور 

هاای معنااپرداز گفتماان برناد در فضاای  گمان، شناسایی قابلیات بی. فرهنگی و اجتماعی کنونی ایران فراهم آورد
ای  هاایی منجار شاود کاه باه شایوه تواند باه طرح های نهفته معناپردازی، می اسایی جنبهاینستاگرام، افزون بر شن

مثاباه  های گفتمان اینستاگرام به این مهم جز با واکاوی لیه. پردازند های برند می خلاقانه به خلق و گسترش ارزش
ی و چاه بار پایاۀ پیونادهای متنا ای درون ای و بینانشاانه نشاانه هاای درون یک کنش اجتماعی، چه با واکاوی نظام

همچنین با سنجش ابعااد معنااپرداز . پیرامونی و فرهنگ فراهم نخواهد شد با بافت موقعیت 2و فرامتنی 1بینامتنی
بر این مبنا، پژوهش حاضار در . ودش مندتری فراهم می ای نظام با کاربر، امکان ارزیابی آن به شیوه آن در بیناکنش

هاای  است که از رسانه اینستاگرام بهره گرفتاه اسات تاا باه بازنماایی جنباه پی واکاوی سازوکار معناپرداز برندسازی
در ایاان راسااتا، بااا توجااه بااه گسااتردگی دربرگیرناادگی موضااوع پااژوهش و نیااز . ناشااناخته معناااپردازی منجاار شااود

 ۀبخشای باه مسا له و دغدغا های فراوان آن، در ایان جساتار بار آن شادیم تاا افازون بار اصالت جنبهدربردارندگی 
 . کنندگی بهره گرفته شود های گویا و داری قدرت تبیین ها و خوانش پژوهش، از همۀ رهیافت

هادف اصالی . هاای نظاری و کااربردی اسات نوشتار حاضار مشاتمل بار هادف در این راستا، گفتنی است که
 ‒ویاژه اینساتاگرام باه‒ی در شبکۀ اجتماعی فرهنگ  مرتبط با صنایعِ پژوهش، بازنمایی سازوکار گفتمانی برندسازیِ 

در ایان راساتا، بارآنیم . های معناپردازی اینستاگرام در این زمیناه منجار شاود گیری روشمندِ امکان است تا به بهره
تحلیل گفتمان بیناکنشگر و با تلقیق مبانی نظری روشمند به واکااویِ گفتماانِ برنادهای مارتبط باا  ۀحوز ویژه از  به

صنایع فرهنگی ایرانی در شبکۀ اجتماعی اینستاگرام بپردازیم تا امکان بازنمایی الگاوی معنااپردازی در ایان زمیناه 
 . فراهم شود

شاود؛ نخساتین هادف فرعای  نیاز پای گرفتاه مایهای فرعای دیگاری  در پیوند با هدف اصلی پژوهش، هدف
سااز معرفای مادل تلفیقای  شناسی در حوزۀ بازاریاابی اسات تاا زمینه پژوهش، مرور و بازتعریف برخی مفاهیم نشانه

های نهفتاه  مادل ترکیبای پاژوهش باا رویکاردی چندروشای امکاان واکااوی جنباه ۀهمچنین، ارائ. پژوهش باشد
 ۀهاای نهفتا هدف دیگر، بازنماایی قابلیت. 3آورد را فراهم می ط با صنایع فرهنگیمعناپردازی گفتمان برندهای مرتب

ی و بیناامتنی در گفتماان شابکۀ متنا ی، بارونمتنا های درون معناپردازی برندهای مرتبط با صنایع فرهنگی در لیه
 . آفرینی کارآمد برند منجر شود بخشی و ارزش است تا به هویت ‒اینستاگرامویژه  به‒اجتماعی 

                                                                                                                                              
1. intertextuality 

2. intratextuality 

باومی در گفتماان اینساتاگرام اسات، ولای  کلی پژوهش، بازنمایی هویتِ برندهای مرتبط با صنایع خلاق ۀدر این میان دغدغ .3
شناختی بازاریابی در این زمیناه کارآماد نیساتند؛ چارا کاه اساساار هادف رویکارد بازاریاابی،  محدود شدن به سازوکارهای روش

های اقتصادی است و ناه ترسایم الگاوی معنااپردازی برنادهای باومی. از ایان  بررسی و ساماندهی روابط با مشتری در مبادله
 آیند.  کار نمی بازاریابی مستقیمار در پیوند با مس له و هدف اثر حاضر به ۀر، رویکردها و مفاهیم نظری رشترهگذ
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مارتبط باا صانایع  ۀدر حاوز  ش برنادآفرینای ارز  هم در زمیناۀدر نهایت، کتاب حاضر، در پی ارائه الگوی باومی 
بازاریاابی  ۀاز سویی نیز، حاوز . المللی یاری رساند بومی است تا به پیشرفت کسب و کار در سطح ملی و بین فرهنگی

گیاری از دساتاوردهای  ویژه معناپردازی گفتماان برنادهای اینساتاگرامی، بسایار نیازمناد بهره ها، به در برخی زمینه
 . هستند رندسازیهایی همچون ب شناسی در پیوند با حوزه تحلیل گفتمان و نشانه

پاردازیم؛ پاس از  در بخش نخست، به معرفی مفاهیم نظاری می. دو بخش کلی است ۀکتاب حاضر دربرگیرند
، از حاوزۀ ، به بازبینی مفااهیم مارتبط باا صانایع فرهنگایدر اکوسیستم بازاریابی مدرن صنایع خلاق ۀمعرفی حوز 

گرا،  شناسای سااخت هاای جهاانی، مفااهیم نشانه پاس از آن، همساو باا جریان. پردازیم شناسی بازاریابی می نشانه
گسااترده، صااورت  در پیونااد بااا بازاریااابی بااازبینی شااده و در بخااش پسااین بااه 1، گفتمااان چندشاایوهپساساااختگرا

سازوکارهای معناپردازی گفتمان بیناکنشگر چندشیوه با توجه به اکوسیستم بازاریابی مدرن در فضاای اینساتاگرام 
در بخااش دوم، پااس از روشاان نمااودن فضااای اجتماااعی، فرهنگاای دورۀ مااورد بررساای و . شااوند شناسااانده می

مفاهیم صانایع فرهنگای  ۀبر پای ندهای ایرانیشناختی، به بازنمایی الگوی معناپردازی گفتمان بر  سازوکارهای روش
بندی موضوعی  های فرهنگی با توجه به دسته در این زمینه، با تکیه بر روش تلفیقی به واکاوی رمزگان. پردازیم می
هاای  بندی موضاوعی ماوردِ اشااره، باا در نظار گارفتن رویکردهاای معنااپردازی مارتبط باا حوزه دساته. پردازیم می

الاف؛ باارت، 1983(، پوشااک )باارت، 1385؛ ساجودی، 1997مانناد خاوراک )باارت،  ‒شناسای گوناگون نشاانه
(، آثاار هناری و ماواد 1397؛ شعیری، 1994(، مد و سبک زندگی )اوتول، 2018، 2؛ بووی2013ب؛ بارت، 1983

ای ماورد ه بندی هاای دساته پاس از آن، باا در نظار گارفتن ویژگی. اسات ارائه شده  ‒(2008آموزشی )اوهالوران، 
گیری و دستاورهای کلی پاژوهش ارائاه  در پایان، نتیجه. بررسی، به استخراج الگوی معناپردازی، خواهیم پرداخت

 .  خواهد شد

                                                                                                                                              
1. multimodal discourse 

2. G. Bouvier  


